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Eman lehen urratsa zure inbertsio-prozesuan

Inbertsio-prozesuaren izena: barne-izena definitu dut, prozesu hau erraz identifikatzeko eta talde barruan partekatzeko aukera ematen diguna.

Erronda mota: argi daukat prozesu hau zein erronda motatan kokatzen den eta zein heldutasun-itxaropen dakarren.

Helburu-datak: harremanak abiarazteko aldi orientagarri bat eta erabakiak hartzeko denbora-horizonte bat definitu dut, inbertsio-prozesuak ez direla 
berehalakoak onartuta.

Arduraduna: pertsona bat izendatu dut elkarrizketak lideratzeko eta prozesua barruan koordinatzeko, informazioa zentralizatuz.

Helburu argia: zenbat kapital bildu nahi dudan eta nagusiki zertarako erabiliko den zehaztu dut, mezu orokorrak edo lausoak saihestuz.

Funtsetan erabilera lehentasunezkoa: argi daukat baliabideak nola banatuko diren produktu, hazkunde, taldea edo merkatua bezalako eremu giltzarrietan, eta 
erabaki horiek justifika ditzaket.

Helburuko inbertsiogile mota: zein inbertsiogile mota egokitzen den hobekien nire proiektura identifikatu dut (business angels, VC funtsak, korporazioak edo 
beste), haien ikuspegi eta esperientziaren arabera.

Eskuragarri dauden materialak: elkarrizketak hasteko oinarrizko materialak prest ditut (pitch deck, metrikak, demo, data room, eta abar).

Aurrera egiteko irizpideak: zein seinaleek erakusten duten inbertsiogile baten benetako interesa definitu dut, solasaldi positibo edo informal batetik harago.

Gelditzeko irizpideak: zentzuzkoa izan daitekeen prozesua gelditzeko edo birplanteatzeko arrazoiak argi ditut, aurrerapenik gabeko elkarrizketak luzatzea 
saihestuz.
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1 fasea — Arazoa eta balio-
proposamena

2 fasea — Merkatua eta aukera 3 fasea — Trakzioa eta baliozkotzea
4 fasea — Negozio eredua eta 

hazkundea

❑ Definitutako arazoa: argi eta garbi definitu 
dut existitzen den arazo zehatza eta 
zergatik den benetako zailtasuna, 
konpondu beharrekoa

❑ Bezeroa: argi daukat nori eragiten dion 
arazoak

❑ Garrantzia: arazoa esanguratsua eta 
ohikoa da xede bezeroarentzat

❑ Irtenbidea: nire proposamenak arazoari 
zuzenean erantzuten dio

❑ Gaur egungo alternatibak: badakit 
bezeroek gaur nola konpontzen duten 
arazo hau, nire soluziorik gabe ere

❑ Diferentziazioa: nire soluzioa desberdina 
da gaur egungo alternatiben aldean

❑ Argitasuna: gai naiz nire proiektuaren 
balioa modu argian azaltzeko

❑ Xede merkatua: zein merkatura zuzentzen 
naizen definituta daukat eta hasierako 
esparrua mugatu dut ahaleginak ez 
sakabanatzeko

❑ Tamaina: merkatuaren tamaina zenbatetsi 
dut (TAM, SAM eta SOM)

❑ Segmentazioa: hasierako estrategia 
bideratzeko lehen bezero-segmentu bat 
identifikatuta daukat

❑ Irisgarritasuna: merkatu horrengana nola 
iritsi eta zein oztopo dauden ulertzen dut

❑ Lehia: merkatuan dauden eragile nagusiak 
ezagutzen ditut eta nola kokatzen diren 
ulertzen dut nire proposamenaren aurrean

❑ Testuingurua: justifika dezaket zergatik 
den une egokia irtenbidea abiarazteko edo 
eskalatzeko eta zein faktorek jokatzen 
duten alde edo kontra

❑ Baliozkotzeak: bezero edo erabiltzaileen 
benetako interesaren ebidentziak ditut, 
iritzi informaletatik harago

❑ Erabilera edo salmentak: pilotuak, 
erabiltzaile aktiboak edo salmentak ditut

❑ Metrikak: proiektuaren funtzionamendua 
eta eboluzioa azaltzen duten gako-
metrikak identifikatuta ditut

❑ Eboluzioa: proiektuak denboran zehar nola 
aurreratu duen eta zein mugarri 
esanguratsu lortu diren azal dezaket

❑ Ikaskuntza garrantzitsuak: datu edo 
feedback-etik abiatuta proiektua aldatu 
duten erabakiak azal ditzaket

❑ Diru-sarrerak: argi daukat proiektuak nola 
irabazten duen dirua

❑ Kostuak: ereduko kostu nagusiak eta 
haien eragina proiektuaren 
iraunkortasunean ezagutzen ditut

❑ Marjina: negozioaren marjina koherentea 
da soluzio motarekin eta hazkunde 
jasangarria ahalbidetzen du

❑ Eskalagarritasuna: azal dezaket nola hazi 
kostuak kopiatu gabe

❑ Palankak: hazkundea bultzatzen duten 
faktoreak identifikatzen ditut eta zein diren 
eskalatzeko kritikoak

❑ Azalpen sinplea: gai naiz negozio eredua 
modu argi eta ulergarrian azaltzeko, 
hipotesi gehiegi konplexuetan oinarritu 
gabe
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Checklist honekin zure startup-a inbertsioa lortzeko prozesu bati ekiteko prest dagoen ala ez ebaluatu ahal izango duzu.
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Checklist honekin zure startup-a inbertsioa lortzeko prozesu bati ekiteko prest dagoen ala ez ebaluatu ahal izango duzu.

5 fasea — Taldea eta barne gaitasunak 6 fasea — Narratiba eta materialak 7 fasea — Errondaren estrategia
8 fasea — Arriskuak eta inbertsio-

prozesuaren kudeaketa

❑ Lerrokatzea: talde sortzaileak ikuspegia, 
helburuak eta inbertsio prozesuari buruzko 
itxaropenak partekatzen ditu

❑ Roleak: talde barruan erantzukizun argiak 
daude gainjartzeak edo hutsuneak 
saihesteko

❑ Gaitasunak: taldeak proiektuaren egungo 
etapan behar diren funtzio giltzarriak 
estaltzen ditu

❑ Konpromisoa: dedikazio maila definituta 
dago eta inbertsio prozesuarekin 
koherentea da

❑ Osagarritasuna: taldearen gaitasunak 
elkar osatzen dute eta proiektuari oreka 
ematen diote

❑ Pitch deck: eguneratutako pitch deck bat 
daukat, proiektuaren egungo egoera 
fideltasunez islatzen duena

❑ Koherentzia: kontakizuna datuekin eta 
proiektuaren errealitatearekin lerrokatuta 
dago

❑ Argitasuna: mezua erraz jarraitu eta 
ulertzeko modukoa da proiektutik kanpoko 
pertsonentzat

❑ Egokitzapena: diskurtsoa inbertsiogilearen 
profilera eta interesera egokitzen dut

❑ Konsistentzia: mezua koherentea da 
aurkezpenetan, elkarrizketetan eta 
idatzizko materialetan

❑ Kapitala: zenbat kapital behar dudan eta 
lehentasunez zertarako erabiliko dudan 
badakit

❑ Inbertsiogile-profila: argi dut zein 
inbertsiogile mota egokitzen diren 
hobekien nire proiektura

❑ Egokitasuna: errondak proiektuaren unera 
eta heldutasunera egokitzen da

❑ Kontaktua: inbertsiogileekin harremanak 
hasteko eta kudeatzeko estrategia bat 
definituta daukat

❑ Une egokia: jakitun naiz noiz duen zentzua 
elkarrizketak hastea proiektuaren 
egoeraren arabera

❑ Arriskuak: proiektuaren arrisku nagusiak 
identifikatu ditut, barnekoak zein 
kanpokoak

❑ Gardentasuna: arriskuak errealismoz eta 
zintzotasunez komunikatzen dakit

❑ Itxaropenak: taldeak prozesuaren 
iraupena eta ziurgabetasuna onartzen ditu

❑ Irizpideak: elkarrizketak jarraitu edo 
pausatzeko irizpide argiak definituta ditut

❑ Barne kudeaketa: talde gisa hitz egin dugu 
prozesuari nola aurre egin eguneroko 
operatibari eragin gabe
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